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Fmanziamenti e accordi

cosl 1l sistema promuove

I'internazionalizzazione

NEGLIULTIMI CINQUE ANNI
TQUARTIERI FIERISTICI ESTERI
SONOSALITIDA32,3A34,8
MILIONI DIMETRI QUADRATI
LAPENETRAZIONE ITALIANATFA
LEVA SUPATTINEI VARI PAES],
INTESE CON SACEE SIMEST,

LA COLLABORAZIONE CONICE

Milane

D a una parte j mercat emer-
gent, caratterizzati da eco-

nomie in rapida crescita; dall’altra
quelli sviluppati, nei qualiil made in
Italy nelle sue varie espressioni & si-
nonime di eccellenza. Sono i due
sentieri ungo i quali si muove il pro-
cesso di infernazionalizzazione del-
le fiere italiane, che vede protagoni-
sti sia i singoli ent, sia 'associazione
di settore Aefi. Quest’ultima nei me-
si scorsi ha raggiunto un accordo
con Sace (spa di Cassa Depositi e
Prestiti che fornisce servizi assicura-
tivi e finanziari per l'export) e con Si-
mest {controllata dalla prima, assi-
ste le imprese nel processo di svilup-
po oltrefrontiera) per consentire agli
associati di contare su soluzioni fi-
nanziarie e assicurative ad hoc, a co-
minciare dalla dotazione necessaria
per la crescita delle presenze dirette

all'estero.

Selaliquidita & fondamentale per
crescere, lo sono altrettanto le intese
raggiunte nei Paesi con le organizza-
zioni gi4 consolidate sul territorio.
Come ilmemorandum of understan-
ding con!'leja (Indian Exhibition In-
dustry Association) per approcciare
un mercato in forte crescita, ma an-
che particolarmente complesso, co-
me quello del Subcontinente asiati-
co.

Non solo mete geograficamente
e culturalmente distanti, All'estate
scorsa risale la firma di un protocol-
lo d'intesa con Centrex-Internatio-
nal Exhibition Statistics Union per fa-
vorire i rapporti commerciali tra le
imprese italiane e quelle dei Paesi
dell’Buropa centrale (Bulgaria, Polo-
nia, Repubblica Ceca, Romania,
Ucraina, Ungheria). E un'iniziativa
simile & stata condofta in porto con
AmCham Italy, la Camera di Com-
merciolamericanain Italia per favori-
re i rapporti commerciali trale azien-
de dei due Paesi. Da tempo, poi, so-
no in atto forme di collaborazione
conrappresentanti dell imprendito-
ria e dei poli espositivi di Iran, Liba-
no e Taiwan, nonché conlalela, I'as-
sociazione mondiale che raggruppa
tutt gli operatori che si occupano di

Qui asinistra
un disegnodi

logistica nel mondo fieristico, con
Y'obiettivo di agevolare soprattutto
Ie piccole fiere, meno strutturate, in
tutd ghi step di questo processo.
Quanto all'anno in corso, I'obiettivo
& consolidare i rapporti avviati con
Cina, Corea del Sud, Russia, Thailan-
dia e Sud Africa.

Oiltre a proseguire nella collabora-
zione con Ice (agenzia per la promo-
zione all'estero delle imprese italia-
1no), che riguarda l'attivita di inco-
ming di delegazioni estere alle fiere
in Italia, oltre a iniziative di rappre-
sentanza finalizzate al reclutamento
di espositori stranieri ai saloni orga-
nizzati nella Penisola.

Loredana Sarti, segretario genera-
ledi Aefi, offre uno spaccato dell'evo-
luzione in atto nel mercato interna-
zionale. «Negli ultimi cinque annila
consistenza dei quartieri a livello in-
ternazionale & passatada 32,32 34,8
milioni di metri quadrati, con la cre-
scita che ha riguardato in primo luo-
go i Paesi asiatici (+24,4%), pur sen-
za trascurare 'Buropa (+3,7%). Dati
rilevati dall’associazione mondiale

delle fiere Ufi, da cui emerge anche
chei quartieri con pitdi 5mila metri
quadrati censiti in Germania sono
60 contre i 43 in Italia. E in atto un
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grande fermento, con lavori che ri-
guardano molti poli, a cominciare
da quelli emergenti di Shenzhen e
Taipei, ricorda 8arti. Sono in atto
grandi sforzi per rendere i quartieri
accessibili, digitalmente connessi e
all'avanguardia nell’utilizzo delle di-
verse tecnologie, accoglienti in ter-
mini di atmosfera e sevizi»,

Investimenti che in genere posso-
no contare anche suila mano pubbli-
ca, «che riconosce alle fiere due va-
lenze — aggiunge Loredana Sarti —
La capacita di essere il motore perlo
sviluppo dell'economia e il biglietto
da visita per uno sviluppo turistico
volto a intercettare i nuovi viaggiato-
riglobali». Qualche esempio: in Rus-
sia & in atto una valorizzazione dei
cenitri fieristici delle diverse aree, mi-
rata a favorire sia le peculiarith mani-
fatturiere, che quelle turistiche.
«San Pietroburgo ¢ ad esempio una
porta d’ingresso eccezionale del
mondo asiatico verso 1'Europa»,
chiarisce. I'India ha incrementato
la superficie espositva dei propri
quartieri del 10% in un biennio, men-
trela Thailandia ha ormai il 30% del-
le strutture fieristiche dell' Asean (As-
sociazione nazioni del Sud-Est asiati-
co). B la prossima frontiera & ' Afri-
ca, area dal potenziale in buona par-
te ancora daesplorare, (Ld.o.)
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