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ESPANSIONE INTERNAZIONALE

Getto un ponte con I'’America

Nello Tuorto, responsabile campano dell ente camerale Usa in Italia

Gia consigliere di ammini-
strazione della Camera di
commercio di Napoli (di cui
ha diretto F'area program-
mazione), poi segretario
generale della Camera di
commercio di Prato e
direttore campano della
Compagnia delle opere, dal
2005 Nello Tuorte & console
della Repubblica di Polonia
a Napoli. Nel 2007 ¢ insi-
gnito dell’'onorificenza di
commendatore della Re-
pubblica per I'impegno
profuso nella lotta all'usura
e al racket in qualita di
direttore generale di Fineti-
ca onlus. Dal 2008 e il
responsabile in Campania
dell'American Chamber of
Commerce in Italy.

BASILIO PUOTI

P tempo di bilanci per il re-
sponsabile in Campania dell’A-
merican Chamber of Commer-
ce in Italy, di cui fanno parte le
pitt grandl imprese americane
presenti in Italia, come Ibm,
Microsoft, Google, McKinsey,
Boeing. Alcune delle qualihan-
no una loro rappresentanza in
Campania e sono parte inte-
grante di questa organizzazio-
ne.

Dottor Tuorto, qual & I'obietti-

vo principale di AmCham?

Lo scopo ultimo & promuo-
vere gli affari e lo sviluppo dei
nostri associati. Per questo &
fondamentale mettere insieme
aziende statunitensi interessa-
te a investire in Italia, e soprat-
tutto in Campania, e societd ita-
liane che intendano sviluppare
scambi commerciali con gli Usa.
Attualmente 'AmCham in
Campania annovera fra i suoi
associaticirca 50 aziende, unbel
numero se si considera che ha
appena un anno di vita. E una
decina di aziende statunitensi.

Un buon risultato? E quali so-

no criteri i scelta delle azien-

de da associare?

E un ottimo risultato visto
chele yo aziende associate rap-
presentano il 6 per cento delie

imprese facenti parte dell’Am-
Chamin Italy L’ obiettivo fissa-
to a inizio 2009 era proprlo
quello diselezionare 5o aziende
campane interessate a far parte
dell’AmCham, che presentas-
sero elevate caratteristiche mo-
ralie di complementaneta in-
tersettoriale, cosi da non crea-
re alcuna concorrenza interna.

Quali sono le pit importanti

iniziative promosse nel 20097

Ce ne sono varie. Penso, ad

esempio, alla cena all’hotel Par-
ker’s, organizzata conla Simest,
presieduta da Giancarlo Lanna,
e che ha visto la partecipazione
di cirea 150 imprenditori, o al-
V'incontro pressol Unione degli
Industriali di Napoli, alla pre-
senza del vice presidente Paolo
Scudierie dell’assessore regio-
nale all'Universita, Nicola Maz-
zocca. Ma levenito pit signifi-
cativo & quello che si & svolto a
Citta della Scienza, con la pre-
senza dell’Ambaseiatore statu-
nitense in Italia, David Thorne,
che ha scelto Napo i per la sua
prima uscita ufficiale da amba-
sciatore Usa. All'incontro era-
no presenti il presidente di
Confindustria Campania, Gior-
gio Fiore e I'assessore Mazzoc-
ca. In quell’occasione David
Thorne ha presentato il suo pro-
gramma che prevede lapromo-
zione di un partenariato volto
alla crescita del Mezzogiorno su
cuigli Usa sono fortemente im-
pegnati, peril tramite dello stes-
so Ambasciatore, guardando a
Napoli come svineolo fonda-
mentale per gli investimenti nel
centro sud Italia.

Cosa avete in cantiere per il

20107

IInostro primo obiettivo & di
rafforzarelapartnership congli

industriali campani. In altre pa-
role, puntiamo a sottoscrivere
stabili intese con le Unioni in-
dustriali di Napoli, Salerno e Ca-
serta. [l rapporto conle associa-
zioni degli industriali, in altre
regioni italiane, & sempre stato
molto proficuo. Vogliamo ri-
produrre in Campania questo
modello che ha ben funzionato

altrove.

Quali eventi sono alle porte?

Stiamo organizzando due
grosse manifestazioni. Una si
terrd a maggio a Milano, presso
il Palazzo delle Stelline: & il Brain
calling Fire che vuol favorire
Vineontro fraimprese e giovani
per lo sviluppo della ricerca e
delle idee innovative. L'altra, a
fine febbraio, & organizzata con
laBocconidi Milano ehaperte-
ma la green economy.

In che modo sostenete ie im-
prese?

Lanostra collaborazione & te-
sa a sviluppare idee nel campo
dell'innovazione tecnologica e
dellaricercaapplicata, e suque-
sti temi ¢i confrontiamo con im-
prese di livello internazionale,
che possono presentare le loro
esperienze e avviare sinergie
con quelle campane.

Quali sono le ultime arrivate?

Tra gennaio e febbraio sono
diventate nostre associate Ale-
nia Aeronautica, Sky Italia e
Unicredit Corporate Banking,
mentre Banca Intesa lo era gia.
Tra le imprese campane asso-
ciatesi di recente posso anno-
verare lo studio legale Caccava-
le diTorre del Greco, specializ-
zato in contratti internazionali,
e la Neatech di Cercola, che sta
aprende una sede negli Usa e
che ha inventato una carrozzina
per portatori dihandicap —sen-
za motore e facilmente smon-
tabile—che permette diaccom-
pagnare il disabile fin dentro
I'acqua, consentendogli di fare il
bagno in mare.

Se dovesse dare una defini-

zione di sé, che cosa direbbe?

Sono una persona che lavora
con grande passione, curiosa e
desiderosadiandare sempre ol-
tre. Il mio miglior pregio élage-
nerositi. Spesso pero sono ec-
cessivamente severo con me
stesso, e questolo consideroun
limite.

E soddisfatto della sua vita

professionale?

Molto, anche se nonho scel-
to io di percorrere questa stra-
da. Non credo di aver mai avuto
un'idea precisa su quello che

avrei potuto fare da grande. Per
questo motivo ogni cosa che ho
fatto nellamiavita & sexpre sta-
taunascoperta meravigliosa. Mi
ritengo soddisfatto perché non
soro maistato concentrato sudi
me, ma sulla realtd cosi come si
presentava. Credo molto in Dio
e per questo sono convinto di
non essere il padrone della mia
vitaeho nspetto pertutto quel-
lo che mi & accaduto, fossero an-
che le esperienze e gli incontri
piltnegativi.
Crede nei segni del destino?
Si. ll eredere nel disegno di-
vino, riel mistero che si svela, &
poi tipico della cultura popola-
re partenopea a differenza di
quella americana e mitteleuro-~
peache sono pitilegate allapro-
grammazione e al determini-
smo. Pernoi napoletani il futu-
ro certo e programmabile non
esiste e il tempo che sard non
pud essere definito con preci-
sione; per questo il napoletano
usa spesso al condizionale. (¢
sempre un alone dimistero che
incombe sulle cose, che posso-
1o o non possono accadere, e
questo modo di pensiero é rea-
lista, ma nell’esagerazione ha
anche lati negativi e fatalistici.
Qual e il sogno nel cassetto?
Comprare una barcaavela e
vivere di pitt il mare, una di-
mensione spaziale che purtrop-~
po vivo poco. Anzi, a volte mi
sembra che non esistanemme-
no, talmente sono preso dal tur-
bolento quotidiano cittadino.
Mare, ma anche terra. Vorrei,
infatti, dedicarmi maggiormen-
te alla mia azienda vitivinicola,
con la Fondazione di famiglia
Lacrima Christi di Fontana Cu-
pa, che quest’anno & arrivata al-
lasecondavendemmia. Faccia-
mo un Vesuvio Bianco conle uve
codadivolpe.
Qual & il suo rapporto con Na-
poli? E come vede il futuro?
Il mio rapporto con Napoli &
fatto diamore e odio, come nel-
le pit grandi passioni e a volte
mi verrebbe voglia di scappar
via. Ma, giacché sono ottimista
per natura, diciamo che il cielo
& sempre pilt blu.
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